Apprendistato professionalizzante

Formazione formale tecnico professionale AGENZIA DEL LAVORO

Titolo modulo

Durata - ore

Figura professionale

Prerequisiti Formativi

Prestazione attesa
al termine del modulo

Contenuti

Metodologie didattiche

Modalita di verifica
della prestazione
attesa

REALIZZARE INIZIATIVE DI PROMOZIONE E PUBBLICITA'

40 Codice | SAZB501

Impiegato servizi marketing, comunicazione e vendita [15]

[SAZB500] Pianificare iniziative ed eventi di promozione e pubblicita

Progettare una attivita di comunicazione esterna finalizzata a
promuovere un'offerta commerciale e/o un lancio di un nuovo prodotto o
servizio

- definizione dell'obiettivo dell'azione

- strategie di comunicazione, tipologie e caratteristiche

- mezzi e i canali di comunicazione, caratteristiche e potenzialita
- strumenti di analisi (SWOT, ABC)

- pianificazione del marketing mix

- busines plan

- creazione dei messaggi (realizzazione tecnica)

- elementi di statistica

- analisi dei risultati, strumenti e tecniche

Metodologia Discussione/confronto sull'esperienza e costruzione
prevalente comune dello schema di progetto, dei suoi fondamentali
elementi, dei parametri e degli standard che lo qualificano

Metodologie - studio di casi e autocasi
di prossimita - attivita di gruppo

Analisi, con il gruppo, del progetto elaborato e sua valutazione in
coerenza con i parametri e gli standard condivisi



Correlazioni - Modulo profilo professionale AGENZIA DEL LAVORO

Area di attivita

Competenza

Abilita

Conoscenze

Area di attivita 1. Collaborazione all'ideazione e alla realizzazione del
piano delle iniziative e degli eventi di promozione e pubblicita

Area di attivita 3. Partecipazione alla definizione delle attivita di
comunicazione esterna

Effettuare la promozione dei prodotti e dei servizi aziendali attraverso iniziative e
eventi promozionali e pubblicitari per dare realizzazione alla strategia commerciale
dell’'azienda

Collaborare alla promozione dellimmagine aziendale, delle offerte commerciali e al
lancio di nuovi prodotti attraverso attivita di comunicazione esterna

* Identificare le azioni di marketing e pubblicita da realizzare
* Valutare I'impatto di soluzioni alternative

» Programmare piani complessi di attivita

* Lavorare in team

 Strumenti e tecniche di marketing

» Tecniche e strumenti di comunicazione

 Canali di comunicazione, loro caratteristiche e potenzialita
» Strumenti di project management



	Titolo modulo: REALIZZARE INIZIATIVE DI PROMOZIONE E PUBBLICITA'
	Durata - ore: 40 
	Codice: SAZB501
	Figura professionale: Impiegato servizi marketing, comunicazione e vendita [15]
	Prerequisiti Formativi: [SAZB500] Pianificare iniziative ed eventi di promozione e pubblicità

	Prestazione attesa al termine del modulo: Progettare una attività di comunicazione esterna finalizzata a promuovere un'offerta commerciale e/o un lancio di un nuovo prodotto o servizio 

	Contenuti: - definizione dell'obiettivo dell'azione
- strategie di comunicazione, tipologie e caratteristiche
- mezzi e i canali di comunicazione, caratteristiche e potenzialità
- strumenti di analisi (SWOT, ABC)
- pianificazione del marketing mix 
- busines plan
- creazione dei messaggi (realizzazione tecnica)
- elementi di statistica
- analisi dei risultati, strumenti e tecniche 

	Metodologia prevalente: Discussione/confronto sull'esperienza e costruzione comune dello schema di progetto, dei suoi fondamentali elementi, dei parametri e degli standard che lo qualificano
	Metodologie di prossimità: - studio di casi e autocasi
- attività di gruppo


	Modalità di verifica della prestazione attesa: Analisi, con il gruppo, del progetto elaborato e sua valutazione in coerenza con i parametri e gli standard condivisi
	Area di attività: Area di attività 1. Collaborazione all'ideazione e alla realizzazione del piano delle iniziative e degli eventi di promozione e pubblicità


Area di attività 3. Partecipazione alla definizione delle attività di comunicazione esterna


	Competenza: Effettuare la promozione dei prodotti e dei servizi aziendali attraverso iniziative e eventi promozionali e pubblicitari per dare realizzazione alla strategia commerciale dell’azienda

Collaborare alla promozione dell’immagine aziendale, delle offerte commerciali e al lancio di nuovi prodotti attraverso attività di comunicazione esterna 

	Abilità: • Identificare le azioni di marketing e pubblicità da realizzare
• Valutare l’impatto di soluzioni alternative
• Programmare piani complessi di attività
• Lavorare in team

	Conoscenze: • Strumenti e tecniche di marketing
• Tecniche e strumenti di comunicazione
• Canali di comunicazione, loro caratteristiche e potenzialità
• Strumenti di project management


